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VERTIKALNO INTEGRIRANA PREHRAMBENA KOMPANUA

Klju¢ni brandovi:

» Medu vodeéim europskim proizvodacima prehrane za sportase MULTIPOWER

> Istaknuti proizvodac bezalkoholnih pica u ex-Yu regiji CEDEVITA, COCKTA, DONAT Mg

» Jedan od vodecih proizvodaca kave u ex-Yu regiji GRAND KAFA, BARCAFFE

» Medu vodecim proizvodacima delikatesnih namaza u ex-Yu regiji ARGETA

> Istaknuti proizvodac slatkog i slanog asortimana u ex-Yu regiji SMOKI, NAJLEPSE ZELJE, BANANICA

» Proizvodac najpoznatijeg hrvatskog branda u VMS segmentu DIETPHARM

» Najvedi privatni ljekarnicki lanac u Hrvatskoj FARMACIA

» Medu vodeéim distributerima robe Siroke potrosnje u ex-Yu regiji Internacionalni brandovi (Ferrero, Wrigley...)

M Hrvatska

Sjediste Zagreb, Hrvatska = Srbija
Broj zaposlenih
(30.06.2011.) 4.310

Trzista 30

M Slovenija

M BiH
B Ostalo ex. Yu
B Zapadna

Europa
Rusija i IE

Pro-forma kons.

prodajau HRK 4,5mird
2010. godini M QOstale drzave




POSLOVNI RAZVOJ: Akvizicija Droga Kolinske

kompanije Istrabenz d.d.

+ Krajem studenog 2010. godine Atlantic Grupa preuzela je regionalnu prehrambenu kompaniju — Droga Kolinska od

_____________________________________________________________________________________________________________________________

Droga Kolinska

Vlasnistvo

Placena cijena (u EURm)

Ukupna vrijednost transakcije (u EURm)
2010 EV/Prodaja

2010 EV/EBITDA

2010 P/Prodaja

2010 P/EBITDA

100%

243,109

0,8

5,5

Struktura financiranja akvizicijskog iznosa

Seniorkrediti
78% ukupnogduga

Financijski
dug
56%

Juniorkredit
22% ukupnog
duga

Dokapitalizacija
78% ukupnog kapitala

Kapital

44%

Vlastitasredstva
kompanije
22% ukupnog
kapitala



POSLOVNI MODEL ATLANTIC GRUPE

Divizija Distribucija

Vlastiti brandovi

Eksterni brandovi —
Ferrero, Wrigley, J&J,
Duracell, One2play,
itd.

¢+ Nakon akvizicije Droga Kolinske u 2010. godini — zadrzava se divizijski ustroj Atlantic Grupe koji omogucava upravljanje vertikalno
integriranom organizacijom

+»» Droga Kolinska je etablirana kao peta divizija Atlantic Grupe s 5 poslovnih jedinica

Divizija Zdravlje i
njega

Vitaminski napici i
Cajevi - CEDEVITA
Kozmetika i osobna
njega — PLIDENTA,
MELEM, ROSAL

Divizija Sportska i
aktivna prehrana

Sportska i aktivna
prehrana —
MULTIPOWER,
CHAMP, MULTABEN

Divizija Pharma

VMS - DIETPHARM
OTC - FIDIFARM

Ljekarnicki lanac
FARMACIA

Divizija Droga Kolinska

Kava — GRAND KAFA,

BARCAFFE

Delikatesni namazi -
ARGETA

Slatki i slani snack —
SMOKI, BANANICA

Pica — COCKTA, DONAT

Mg
Djecja hrana - BEBI

_______________________________________________________________________________________________________________________________



STABILAN MENADZMENT TIM | VLASNICKA STRUKTURA

MenadZment

Vlasnicka struktura na 30.06.2011.

Emil Tedeschi

R korporativne
ptedsgaq'uk o Tonkesie
i glavni @vréni direktor pocdrake

Miaden Veber

stanji potpredsgdnik oparativno
za operativno poslovanie poslovanjs

&R

Divizija Srecko Zvonimi Mirosl Alenka Zoran Neven

Pharma Nakic Brekalo Petric Klarica Stankovi¢  Vrankovi¢
potpredsiadnk  potpradsiednik potpredsiednik potpredsiednica potpredsiednk  potpredsadnik
za dmziju za dwizi 2a diviau 2a divaiju za financije Za korporatvne
Droga Kolinska Zdravije i njega Distnbucia Sportska | aktivnosti

aktivna prehrana

Nadzorni odbor

B 50,20% Emil Tedeschi

 8,53%EBRD

B 5,79% Lada Tedeschi Fiorio
M 0,01% Vlastite dionice

MW 15,33% Mirovinskifondovi
M 8,49% DEG

® 1,25% MenadZment

™ 10,39% Ostalo

Zdenko Lada Sinisa Zeljko Karl Sasa Vedrana
Adrovic Tedeschi Petrovic Perié Weinfurtner Peked Jelusic-Kasic
predsiednix  Fiorio tlan dan San clan &lanica
Nadzomed  potpredsiednica N&dzomed  Nadgzomog  Nadzornog Nadzomog Nadzomog
odbora Nadzomog odbora odbora odbara odbara ogbora

odbora

Nadzorni od

bor

Odbor za reviziju

[

Odbor za Odbor za
imenovanje i korporativno
nagrade upravljanje
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SADRZAJ:
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FINANCISKI PREGLED: Razdoblje od 2007. — 2010. godine

202| 189 @ 1e0| 132
147 16| 129 03%
NormalizianaNetodobit]  o7| o0 78]  sa|  o13% 8%

| 03%
5a%
esmaiat | esw|  e6% 65wl s7ul  «77bp|  -aomb

___1036b] __21bb

-19bb

Neto profitna marza* +103bb] __ +216b
| % Rast u nepovoljnim i
Neto dug 2.467 271 289 39 ' makroekonomskim uvjetima i
Ukupna imovina 5.101 1.775 1.727 1.499 ' < Bilanca s  31.12.2010. !
) ) . reflektira konsolidaciju Droga !
UkUpn' kapltal 1.455 758 740 674 : Kolinske, dok Racun dobiti |
. . . gubitka ne reflektira |

Odnos neto duga i kapitala 62,9% 26,3% 28,1% 11,6% ' konsolidaciju u 2010. godini

uvecanog za neto dug : (konsolidacija je pocela od 01.

. sije¢nja 2011. godine) .

* Normalizirane marze



FINANCISKI PREGLED: Pro-forma konsolidacija s Droga Kolinskom u 2010. godini

“» Poboljsanje profitnih marzi
konsolidacijom Droga Kolinske,

pri  ¢emu je najizraZenije

poboljSanje na EBITDA razini
zahvaljujuci viSoj bruto profitnoj
marzi Droga Kolinske nastavno na
proizvodni mix orijentiran na
vlastite brandove

S i

* EBIT i Neto dobit Droga Kolinske ne
odrazavaju  umanjenje  vrijednosti
goodwilla od EUR 4,9m

Normalizirana EBITDA marza

8,9% 14,3% 11,6%

** Pro-forma konsolidacija reflektira

jednostavno zbrajanje rezultata dviju

Normalizirana EBIT marza kompanija, a ne reflektira stvarne i

6,5% 7,5% 7,0%

potencijalne pozitivne i negativne

Normalizirana neto marza ucinke konsolidacije dviju kompanija

4,3% 3,4% 3,8%



FINANCISKI PREGLED: Pro-forma konsolidirana prodaja u 2010. godini

Pro-forma konsolidirani geografski profil Profil prodaje
B Hrvatska

B Srbija AG

Pro-forma
H Slovenija konsolidirano
H BiH

M Ostalo ex. YU

= Njemacka
e B Velika Britanija
1% g B Vlastiti brandovi
1% ¥ ltalija B Eksterni brandovi
Rusija i isto¢na Europa “ Private label
Farmacia
M Ostalo
Prodaja po kategorijama m Distribucija (Eksternibrandovi) | ** Hrvatska, Srbija i Slovenija su top 3 trZi$ta u geografskom

m Zdravie injega profilu konsolidirane Grupe

“* Kljuéna Zapadnoeuropska trziSta (Njemacka, Velika
Britanija, Italija) i Rusija i Isto¢na Europa ¢ine ukupno 12%
prodaje Grupe

W Sportskaiaktivna prehrana
B Pharma

K N . ., . .. .. . .
" fava +* Kava je najveca proizvodna kategorija, a slijede ju Sportska i

W Slatkiislani snack aktivna prehrana te kategorija Slatkog i slanog snacka

J

“* Vlastiti brandovi ¢ine 70% ukupne prodaje konsolidirane
Grupe

© Delikatesni namazi
M Pi¢a (DK asortiman)
Djecjahrana

M Ostalo (DK asortiman)




FINANCIJSKI PREGLED: Financijski pokazatelji u 2010. godini

U milijunima kuna 2010 2009 Pokazatelji zaduZenosti:

Neto dug 2.467,1 270,6 “» Odnos neto duga i normalizirane pro-forma
5.101,1 RETRl | ‘onsoidirane EBITDA 0d 4.7 puta

Vlasnicka glavnica i manjinski interesi 1.455,5 757,8 ** Pokri¢e pro-forma konsolidiranog troska kamata

Pokri¢e troska kamata* 4,9 6,9 i od 4,9 puta

Odnos neto duga i kapitala uveéanog za neto dug 62,9% 26,3% +» Odnos neto duga i kapitala od 62,9% u odnosu
Odnos kratkotrajne imovine i kratkoroénih obveza na 26,3% na kraju 2009. godine

Odnos neto duga i EBITDA* 4,7 1,4

""""""""""""""""""""""""""" |
Novcani tok iz poslovnih aktivnosti** 99,9 110,1

*Bez jednokratnih stavaka; na pro-forma osnovi ** |skljucujuci transakcijske troskove

“*» Na kraju 2010. godine, bilan¢ne pozicije Atlantic Grupe reflektiraju
konsolidirane bilan¢ne pozicije Droga Kolinske

W Ostale obveze

® Dobavljac¢imaiostale

«* Kapital od 1.456 milijuna kuna reflektira dokapitalizaciju od 605 milijuna kuna obveze

2,5 milijardi kuna neto duga reflektira: = Obveznica

i. postojece zaduzZenje Atlantic Grupe od HRK 0,5 mlrd

B Kratkorocne obveze
ii. postojece zaduzenje Droga Kolinske od HRK 1,0 mird

iii. novo zaduZenje Atlantic Grupe za financiranje akvizicije Droga Kolinske od 1,1 B Dugorotne obveze

milijardi kuna

W Kapital i rezerve

iv. nov€ana sredstva od 237 milijuna kuna
_______________________________________________________________________________ | 2010



SADRZAJ:

Pregled poslovnog modela Atlantic Grupe
Financijski pregled u 2010. godini
Pregled poslovanja u prvom polugodistu 2011. godine

Refinanciranje obveznice



PREGLED POSLOVANIJA u prvom polugodistu 2011. godine

Integracija Atlantic Grupe i Droga Kolinske

Prodaja i distribucija

e Uspostavljen
zajednicki distribucijski
nastup na svim
regionalnim trzistima:
samostalni
distribucijski  entiteti
na svakom
regionalnom trzistu
objedinjeni u diviziji
Distribucija

e Implementirani  novi
komercijalni uvjeti

e Optimizacija prodajne
sile

Logistika i investicije

e Objedinjeni logisticki

procesi -

najkompleksniji u
Srbiji: primarno 11
distributivnih  centara
prealocirano u 4 nove
lokacije
® Reorganizacija logistike
u Hrvatskoj (in-house

logistika prema
prijasnjoj
outsourciranoj)

e Otkazane pojedine

uredske lokacije bilo za
AG ili DK ovisno o
regionalnom trzistu

¢ Analize

Nabava/Proizvodnja/

Marketing

e Centraliziran sustav

nabave

® Uspostavljen  koncept

kljuénih  kupaca za
oshovne sirovine

isplativosti
opcija objedinjavanja
pojedinih  proizvodnih
djelatnosti (npr.
prijenosa trenutno
outsourcirane

proizvodnje u vlastitu)

® Uspostavljen centralni

marketinski odjel

Ostalo

Prodaja ne-strateske

imovine

e Atlantic Grupa je

postigla sporazum s
vedinskim vlasnikom -
RTL grupom - o otkupu
njenog vlasnickog
udjela od 13% u RTL
Hrvatska

e Atlantic  Grupa ce

zadrzat  poziciju u
Nadzornom odboru
RTL-a Hrvatska i
simboli¢cni udio od
0,01% dionica
kompanije



PRODAJA u prvom polugodistu 2011. godine

(umilijunima kuna)
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1H11 vs. 1H10 ostvareno

2.197

'\ﬂ04,8%

1.073

(u milijunima kuna)

1H11 1H10

1H11vs. 1H10 pro-forma

2.300 - 2.197 +3,6%
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2.200 A
2.100 1

2.000

1.900

1.800 T f
1H11 1H10

(u milijunima kuna)

1H11 vs. 1H10 organski

1.120 1.097 '\4-2,2%
1.073

1.080
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* Rast prodaje od 104,8% u usporedbi s
rezultatima
razdoblju prosle godine

Atlantic Grupe u

> Generatori rasta:

* Akvizicija Droga Kolinske
* Organski rast Atlantic Grupe

* Rast prodaje od 3,6% u usporedbi s
pro-forma konsolidiranim prihodima od
prodaje u prvom polugodistu 2010.

» Glavni generatori rasta:

(i) rast na regionalnim trzistima
posljedicno  na  akviziciju  Droga
Kolinske

(i) rast prodaje u segmentu kave,
segmentu djecje hrane te
konditorskom segmentu

* Bez utjecaja Droga Kolinske, organski

rast prodaje od 2,2% u odnosu na isto
razdoblje lani

» Glavni generatori rasta:

(i) rast vlastitih brandova u diviziji
Sportske i aktivne prehrane

(ii) rast privatnih robnih marki

(iii) otvaranje novih specijaliziranih
prodavaonica i ljekarni

(iv) okoncana konsolidacija ljekarni i
specijaliziranih prodavaonica
akviriranog ljekarni¢kog lanca Dvorzak




PRODAIJA PO TRZISTIMA

Geografski profil prihoda u 1H11 Geografski profil prihoda u 1H10

m 28,6% Hrvatska = 24,9% Srbija MW 55,3% Hrvatska M 5,6% Srbija

11,9% Slovenija 8,4% BiH 6,9% Slovenija 3,7%BiH

5,2% Ostalo ex. Yu* 9,0% Zapadna Europa** 1,8% Ostalo ex. Yu* 16,1% Zapadna Europa**
m 3,7%RusijailE m 8,3% Ostale drzave W 1,5%RusijailE W 9,0% Ostale drzave

» Nakon konsolidacije Droga Kolinske
Hrvatska ostaje najvece trZiSte iako je
izloZenost tom trzistu smanjena na
28,6%

> Regionalna trzista Cine 50,4%
prodaje, pri ¢emu Srbija i Slovenija
postaju druga najveda trziSta sa 24,9%,
odn. 11,9% udjela

» Kljuéna Zapadnoeuropska trZista:
trziSte Velike Britanije je najbrze rastuce
s 18,4% organskim rastom, dok
Njemacka biljezi 11,3% organski rast u

» Srbija raste 9,4% na pro-forma lokalnoj valuti

» Rast prodaje od 6,0% u odnosu na i i
i konsolidiranoj osnovi zahvaljujudi i

1H10 |
' segmentu kave, konditorskom
i asortimanu te funkcionalnim vodama

Champ i Multaben te privatnim robnim

» NiZza prodaja od 3,3% na organskoj c
markama

razini ponajvise reflektira i dalje
nepovoljnu makroekonomsku situaciju » Slovenija raste 1,2% na pro-forma »>Rusija i Isto¢na Europa: rast od 2,8%
konsolidiranoj osnovi zahvaljujudi na pro-forma konsolidiranoj osnovi

Ferrero asortimanu i segmentu kave zahvaljujuci asortimanu djecje hrane

__________________________________________________________________________________

' » Rast ostvaren zahvaljujuéi brandovima i

*Qstalo ex. Yu— Makedonija, Crna Gora i Kosovo **Zapadna Europa — Njemacka, Velika Britanija i Italija 16



PRODAIJA PO VRSTI PROIZVODA

______________________________________________________________________

Vlastiti brandovi

+2,4% organski rast (bez asortimana Droga Kolinske) uslijed:

(i) dvoznamenkaste stope rasta brandova u segmentu sportske i aktivne
prehrane — Champ i Multaben

(ii) rasta VMS asortimana s 6,9% viSom prodajom branda Dietpharm
(iii) blaZeg rasta Cedevita branda

1H11

+4,2% rast na pro-forma konsolidiranoj osnovi uslijed:

(i) rasta brandova u segmentu kave — brandovi Grand Kafa i Barcaffe
biljeze 12,9% i 6,1% visu prodaju, pojedinacno

(ii) rasta brandova slatkog i slanog snacka — Smoki i Najlepse Zelje
(iii) rasta asortimana djecje hrane s Bebi brandom

B 71,6% Vlastiti brandovi W 17,0% Eksterni brandovi
5,5% Private label 5,9% Farmacia Eksterni brandovi
-8,9% niza prodaja, dok pojedine distribucijske grupe — Ferrero,
One2play — biljeZe rast prodaje Sirenjem regionalne distribucije
1H10

Privatne robne marke
+38,5% uslijed rasta privatnih robnih marki u segmentu sportske i
aktivne prehrane

Farmacia

+13,6% uslijed:

(i) otvorenja jedne ljekarne i dvije specijalizirane prodavaonice
u prvoj polovici 2011. godine

(i) konsolidacije posljednjih pet ljekarni u sklopu akviriranog
ljekarnickog lanca Dvorzak

+11,7% organski rast izuzimanjem konsolidacije preostalih
liekarni u sklopu akviriranog ljekarni¢kog lanca Dvorzak

W 43,0% Vlastiti brandovi M 38,2% Eksterni brandovi
8,1% Private label 10,7% Farmacia



PRODAIJA PO DIVIZIJAMA

1600 m1H11
1H10
T 1200 - +92,9%
3
©
£
c
= 800
£ ﬂ +19,5%
- 0,
3257% +12,5%
0o - 242,2 \
.1 S

1.072,2

Pregled po divizijama:

2,3%
\"':

Distribucija
-6,0% bez asortimana Droga Kolinske uslijed:

(i) pada potrosnje na hrvatskom trzistu u
prvom kvartalu;

Ipak, pad djelomi¢no anuliran:

(i) uskrSnjom prodajom koja je ove godine pala
u drugi kvartal te

(ii) obnavljanjem ugovora s klju¢nim kupcima

Distribucija Zdravljeinjega Sportskai Pharma  DrogaKolinska

aktivna
prehrana

Zdravlje i njega

-3,9% uslijed:

(i) procesa objedinjavanja distribucijskog poslovanja

(ii) nepovoljnog makroekonomskog okruzenja, posebice Hrvatska

Sportska i aktivna prehrana

+19,5% uslijed:

(i) 21,3% i 14,9% rasta prihoda od prodaje brandova Champ i
Multaben, pojedinaéno

(i) rasta prodaje privatnih robnih marki

_______________________________________________________________

+12,5% Sto reflektira:
(i) 14% vise prihode od prodaje ljekarnickog lanca Farmacia
(i) 7% vise prihode od prodaje Fidifarma

Droga Kolinska

+2,3% nastavno na:

(i) oporavak prodaje u drugom kvartalu od 7,2% godisnje

(ii) okoncanje integracijskih aktivnosti u segmentu distribucije

_______________________________________________________________



DINAMIKA PROFITABILNOSTI

EBITDA i » Konsolidacija Droga Kolinske s proizvodnim portfeljem u i
) | potpunosti sastavljenim od vlastitih brandova E
= EBITDA | » Utjecaj rasta cijena sirovina na globalnom trZiStu robe i
300 7 2266 2295 Normalizirana EBITDA \ > Rast financijskih rashoda povezanih s financiranjem akvizicije |
= i Droga Kolinske i negativnim tecajnim razlikama !
E i » EBIT u 1H11 ne reflektira potencijalno materijalan utjecaj na
o 200 7 1356 ' amortizaciju od PPA (alokacija kupoprodajne cijene) procesa koji !
E ' je u tijeku, a vezano uz akviziciju Droga Kolinske |
£ 100 - FT T T T T T T T T T T T T T oo Tmsms s mmmmms o mm s
= I 1H11/1H10 1H11/1H10 pro-forma |
: Normalizirana EBITDA +156,4% -3,6% :
0 K2 . . 1 Normalizirani EBIT +95,6% +0,7% I
| Normalirana Neto dobit_ 000 oo
EBIT Neto dobit
- BEBIT W Normaliziran EBIT 100 A = Netodobit = Normalizirana neto dobit
111,4 /7.8
= = 75 7
S 100 g
-~ ¥4
© ©
£ E 50
5 5
: :
2 El 25 1
/z/
0 ! 0 T i
1H11 1H10 1H11 1H10




DINAMIKA PROFITABILNOSTI — Utjecaj rasta cijena sirovina na globalnom trzistu robe

GRAB ComdtyGPO GRAB CondtyGPO

Ol “Seve Chart — Hide GPO - Bar Chart Page 1/28 PNl “Seve Chart ~— Hide GPO - Bar Chart Page 1/3

0104710 B/ 06/30/11 -\I-:- . Avgs Currency (M 12/31/90 B 06/30/11 - Currenc
Daily ower RSO Mov. Avg ; : Yearly il Contract 01 [l g

» Na pro-forma konsolidiranoj osnovi, troskovi proizvodnog
materijala Atlantic Grupe su porasli za 25% na godis$njoj razini

E » Usprkos globalnom suficitu kave u periodu srpanj 2010. —
' lipanj 2011., 9% rastu globalne proizvodnje kave te 2%-tnom
i padu globalne potraznje za kavom, doslo je do:

» Pritom, kava je kao najznacajnija sirovina u proizvodnom |
mixu Atlantic Grupe Cinila 34% udjela u ukupnim troSkovima :

N . u prvom polugodistu 2011. u odnosu na isto razdoblje lani, te
'proizvodnog materijala, s porastom od 31% (u eurima) u P polug J

rodnosu na isto razdoblje lani

(i) 93% rasta (u prosjeku) cijena kave na globalnom trzistu roba :
1(ii) 14-godiSnjeg cjenovnog maksimuma pocetkom lipnja 2011. ,

_____________________________________________________________

20



NORMALIZIRANA OPERATIVNA PROFITABILNOST DIVIZIJA

25 | miHn Distribucija
m1H10 61,3 +136,2% uslijed:
* distribucije portfelja Droga Kolinske koji se sastoji
CU uglavnom od vlastitih proizvoda
© -17,9%
ERVTI — Zdravlje i njega
e +136,2% 290 -17,9% uslijed:
‘;i (i) niZih prihoda od prodaje
E 301 (ii) rasta ostalih operativnih troskova
S
15 - Sportska i aktivha prehrana
-33,8% uslijed:
i (i) inicijalnih ulaganja u novu kompaniju na trzistu

Distribucija  Zdravljei njega Sportska i Pharma Droga Kolinska

aktivna prehrana (ii) rasta troskova proizvodnog materijala, nastavno

na rast cijena sirovina

Pharma

+33,9% uslijed:

(i) snaznog rasta prodaje

(ii) provedbe procesa restrukturiranja

(i) nize baze u prvom polugodistu 2010. godine
(bazni efekt)

B Distribucija
B Zdravlje i njega
W Sportska i aktivna prehrana

B Pharma

Droga Kolinska
* 5 61,3 milijuna kuna operativne dobiti nosi najveci
doprinos profitabilnosti grupe medu divizijama

____________________________________________________

M Droga Kolinska

' Spanjolske |




FINANCISKI POKAZATELJI

________________________________________________

30.06.2011. godine je sljedeca:

U milijunima kuna 1H11 YE10 " Kliuéne odrednice 5
Neto dug 2.497,2 2.467,1 i » Neto dug reflektira financijski dug od 2.751,1 i
5.2714 5.101.1 i milijuna kuna te iznos novaca i novcanih |
upnaimovina = S i ekvivalenata od 253,9 milijuna kuna !
Vlasnicka glavnica i manjinski interesi 1.485,2 1.455,5 ! i
Odnos kratkotrajne imovine i kratkorocnih obveza 1,7 1,3 i i
Odnos neto duga i kapitala uveéanog za neto dug 62,7% 62,9% i E
1H11 1H10 ! |

Pokri¢e troska kamata* 2,2 7,1 E i
Capex 59,4 20,9 i *  Struktura pasive Atlantic Grupe na i

Novcani tok iz poslovnih aktivnosti

*Bez jednokratnih stavaka

B Kapital i rezerve

Kljuéne odrednice

B Dugorocne

» Najveca stavka u pasivi su dugorocne financijske obveze s 44,8% udjela obveze

W Kratkorocne

» Koristenjem kamatnih swapova tijekom prvog kvartala 2011. godine, fiksiran je obveze
znacajni dio troska dugorocnih financijskih obveza H Obveznica
» U strukturi kratkorocnih financijskih obveza je korporativna obveznica u iznosu = Dobavljati i

od 115 milijuna kuna s dospijeéem u prosincu 2011. godine, koju kompanija
namjerava refinancirati

ostale obveze

 Ostale obveze
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SADRZAJ:

Pregled poslovnog modela Atlantic Grupe
Financijski pregled u 2010. godini
Pregled poslovanja u prvom polugodistu 2011. godine

Refinanciranje obveznice
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Uvjeti izdanja obveznice

lzdavatelj Atlantic Grupa d.d.
Iznos izdanja HRK 115,000,000.00

Otplata glavnice Jednokratno o dospijecu (bullet)

)
o

k 5 godina

Kamatna stopa fiksna

Denominacija HRK

Referentni pokazatelj Obveznica RH 5-godisnje rocnosti, RHMF-O-167A

Indikativna marza XX bps — XX bps
Zamjena / Otkup Obveznice Atlantic Grupe, ATGR-O-11CA
Minimalni upis EUR 50,000.00

Osiguranje Neosigurano

Uvrstenje Sluzbeno trziste Zagrebacke burze, (po odobrenju)

Depozitorij Sredisnje klirinsko depozitno drustvo d.d.

Zajednicki ageniti izdanja Raiffeisenbank Austria d.d., Zagrebacka banka d.d.




Vremenski plan izdanja obveznice

Prezentacija za investitore

Otvaranje knjige upisa

Utvrdivanje cijene izdanja Obveznica

Zatvaranje knjige upisa

Alokacija i instrukcije za pladanje
lzdanje Obveznice

Uvrstenje Obveznice

07. rujna 2011.

12. rujna 2011.

15. rujna 2011.

15. rujna 2011.

16. rujna 2011.

20. rujna 2011.

Po odobrenju Prospekta uvrstenja od strane
HANFE




Q&A

Hvala na pozornosti!



